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Lirzer’s Archiv erscheint alle 2 Monate, 6 Ausgaben im Jahr

LUrzer’s Archiv gilt heute fUr Werbekreative weltweit als das fuhrende Fachmagazin, um sich Uber die interessantesten
Kampagnen, Websites und Apps sowie Commercials zu informieren. Ausgabe flr Ausgabe werden darin ausgewahlte
Printanzeigen und Commercials vorgestellt. Die Publikation gilt damit seit ihrer Griindung 1984 als die wichtigste
Informationsquelle fur mehr als 150.000 Werber weltweit und erreicht die hochste Anzahl an Lesern in diesem Segment.
Lirzer’'s Archiv erscheint alle 2 Monate, 6 x im Jahr, in einer deutschen, internationalen, amerikanischen und chine-
sischen Ausgabe. Eine Leserumfrage von CBMS in Deutschland, Readex Inc. in den USA, Atemso in Frankreich und

Timscris in Grobritannien im Marz 2011 hat ergeben, dass bei einer Auswahl von 42 Magazinen LUrzer’s Archiv bei
80 % der Befragten als ,nUtzlichstes Magazin fur Kreative“ gilt.

Kontakt - Zentrale
LUrzer GmbH
Keinergasse 29/7
1030 Wien, Osterreich

Telefon: (43) 1 715 24 24
Fax: (43) 1 71524 70
office@luerzersarchive.com
www.luerzersarchive.com

Kontakt - USA

LUrzer’s Archive USA, Inc
106 West 29th Street
New York, NY 10001, USA

Telefon: (1) 212 643 42 97
Fax: (1) 646 619 4264
office@luerzersarchive.com
www.luerzersarchive.us

Kontakt - GrofRbritannien
LUrzer’s Archive

Kate Brown

United Kingdom

Telefon: (44) 07 931 43 78 98
Fax: (44) 1634 2981 71
kb@luerzersarchive.com
www.luerzersarchive.com
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Termine

Erscheinungs- Deutsche Uus- Internationale
termin Ausgabe Ausgabe Ausgabe

01-2018 16. 02. 2018 16. 02. 2018 16. 02. 2018
02-2018 13. 04. 2018 13. 04. 2018 13. 04. 2018
03-2018 08. 06. 2018 08. 06. 2018 08. 06. 2018
04-2018 10. 08. 2018 10. 08. 2018 10. 08. 2018
05-2018 05. 10. 2018 05. 10. 2018 05. 10. 2018
06-2018 30. 11. 2018 30. 11. 2018 30. 11. 2018
Anzeigen- Deutsche US- Internationale
schluss Ausgabe Ausgabe Ausgabe

01-2018 19. 01. 2018 15. 12. 2017 15. 12. 2017
02-2018 19. 03. 2018 21. 02. 2018 21. 02. 2018
03-2018 14. 05. 2018 19. 04. 2018 19. 04. 2018
04-2018 17.07.2018 15. 06. 2018 15. 06. 2018
05-2018 10. 09. 2018 16. 08. 2018 16. 08. 2018
06-2018 05. 11. 2018 12.10. 2018 12. 10. 2018
Druckunter- Deutsche US- Internationale
lagenschluss Ausgabe Ausgabe Ausgabe

01-2018 29. 01. 2018 11. 01. 2018 11. 01. 2018
02-2018 27.03. 2018 06. 03. 2018 06. 03. 2018
03-2018 22. 05. 2018 02. 05. 2018 02. 05. 2018
04-2018 25. 07. 2018 03. 07. 2018 03. 07. 2018
05-2018 18. 09. 2018 28. 08. 2018 28. 08. 2018
06-2018 13. 11. 2018 22.10. 2018 22.10. 2018
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Preise & Konditionen

Deutsche Ausgabe Auflage Anzeigenpreis 1/1 2/1 u4 Uu2+3
Deutschland, 9.000 € 1.290,- € 2.580,- € 1.850,- € 1.550,-
Osterreich, Schweiz

US Ausgabe Auflage Anzeigenpreis 1/1 2/1 u4 Uu2+3
USA, Kanada 15.000 $ 2.800,— $ 5.320,— $ 7.580,—- $ 4.550,-
Internationale Ausgabe Auflage Anzeigenpreis 1/1 2/1 u4 Uu2+3
Weltweit auRer 17.000 € 1.090,- € 2.180,- € 1.700,- € 1.400,-

Deutschland, Osterreich,
Schweiz, USA, Kanada

Beilage, Beihefter, Beikleber, Altarfalz, Anzeigenstrecke
Preise auf Anfrage

Technische Daten

Erscheinungsweise: zweimonatlich, 6 x im Jahr
Heftumfang (Seiten): 200-250

Mengenrabatt / Ausgabe

2 Seiten 5%
4 Seiten 10%
6 Seiten 15%
10 Seiten 20%
12 Seiten 25%

Kombi-Rabatte
2 verschiedene Ausgaben 10%
3 verschiedene Ausgaben 15%

Bei Mehrfachschaltungen wird der Kombirabatt mitgerechnet —
Berechnungsgrundlage ist der Kombirabatt, von dem der Mengenrabatt abgezogen wird.
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Einzelseite: 205 x 285 mm
Doppelseite: 410 x 285 mm
Uberfiiller: +3 mm Randbeschnitt an allen Seiten vorsehen

Druckvorlagen als PDF-Daten

Umschlagseite innen oder erste/letzte Inhaltsseite: 200 x 285 mm
Doppelseite Umschlag innen und erste/letzte Inhaltsseite:

400 x 285 mm

Uberfiiller Umschlaginnenseiten:

Umschlaginnenseiten sowie erste und letzte Kernseite werden
durch die Seitenbeleimung 5mm im Bund Uberklebt.

Bevorzugt Adobe PDFx4 oder PDFx1a

Modus: CMYK.

Schriften: vollstandig eingebunden.

Ausgabeprofil (Outputintent): ISOcoated_v2.
Mindestauflésung: Farb- und Graustufenbilder 300 dpi,
Optimale Auflésung: Farb- und Graustufenbilder 450 dpi,
Bitmap/ Strichbildauflésung 1200 dpi.

Bei Verwendung unserer Joboptions werden Bilder
verlustfrei TIF-komprimiert.

Bildkompression: Die Qualitat bei JPEG-komprimierten Bildern
wird durch den Anlieferer bestimmt.

Gesamtfarbauftrag: 330%.

Uberfiiller mit ausgeben.
Bitte Passkreuze auferhalb der Uberfiiller stellen!

Druckvorlagen als Offene Daten

Bitte speichern Sie Doppelseiten als 2 Einzelseiten
(mit 3 mm Uberfller auf allen Seiten) ab!

Ein farbverbindliches Proof muss von den angelieferten Daten mit dem
Ausgabeprofil ISOcoated_V2 erstellt werden, um farbverbindlich zu sein.

Der Farbumfang von RGB Daten kann von CMYK nicht vollstandig
erreicht werden. Wir empfehlen daher zur besseren Beurteilung die
Datenanlieferung in CMYK. Ausgabeprofile miissen eingebunden sein,
um sie korrekt zu konvertieren.

Hinweise zur PDF-Erstellung:
www.pdfx-ready.org (D+F), www.gwg.org (E)

eps, tif, psd, ai — sowie alle gangigen Anwendungsprogramme wie
Adobe InDesign, Quark Xpress, Adobe lllustrator. Bitte alle verwendeten
Schriften als zip oder sit Datei mitliefern oder in Pfade umwandeln.
Alle verwendeten Bilder, Logos und Grafiken beifligen.

Auflosung bei Originalbildgrofie:

Mindestauflésung: Farb- und Graustufenbilder 300 dpi,

Optimale Auflésung: Farb- und Graustufenbilder 450 dpi,

Bitmap/ Strichbildauflésung 1200 dpi.

Bitte verwenden Sie zur Bildanpassung das ICC Profil ISOcoated_v2.

Elektronische Datenubermittlung

Offene Formate fuhren oft zu Mehraufwand, den wir in Rechung stellen
mussen. Um Datenfehler zu vermeiden bendtigen wir zur Kontrolle
moglichst einen Proof, Ausdruck oder Soft Proof.

Kostenloser Download Farbprofile: www.eci.org

Die Daten konneneinfach per Dropbox bereitgestellt werden.

Kein Login und kein spezielles Programm notwendig.

Bitte in den betreffenden Ordner der gebuchten Ausgabe speichern.
Internationale Ausgabe: ads.i.luerzer.net

Deutsche Ausgabe: ads.g.luerzer.net

US-Ausgabe: ads.u.luerzer.net

Daten auf CD/DVD und Proof

Fir den Download von Ihrem FTP-Server teilen
Sie uns bitte die Zugangsdaten per Email mit.
Kontakt: ch@luerzersarchive.com

Ein Proof muss um dem ISO-Standard zu entsprechen den
Ugra/Fogra-Medienkeil aufweisen und mit dem Ausgabeprofil
ISOcoated_V2 erstellt werden um farbverbindlich zu sein.

Verarbeitung

CD/DVD mit allen Bestandteilen der Anzeige
und/oder Proof bitte an folgende Adresse senden:
Liirzer's Archiv, Christian Hrdlicka

Keinergasse 29/7, 1030 Wien, Osterreich
(Versenden Sie nur Kopien keine Originaldaten)

PUR Klebebindung, Bogenoffsetdruck.
PUR Papier: Seidenmatt gestrichen, h’frei wei3 Bilderdruck.
Papierklasse 1
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Anleitung fiir ein korrektes Druck-Pdf - Bild abspeichern in Photoshop

Graustufen
Kormakturan
Barto-F arbbon ML

Auto-Konirast OO

1 o GMYE-Farts ’
AT i

Mehriang

Bildgri&e... LHIl

2. Das richtige Profil
muss zugewiesen werden:

. Profil zuwaisen: “ ISO coated v2 (ECI),

Farbmanagemant aul disses Dokumant niaht anwandan Coated FOGRA 39 oder
Anbrachen US web coated

E Vorschau

Frohl suasinen

1]

ﬂFmﬁl; IS0 Goated v2 [ECI)

— Bildarsfe = ' " 3. Die Bildgrofle muss stimmen:
9 Mindestmaf fir eine

— Pixelmafe: 32,0 MB ﬁ Einzelseite (Bild abfallend):
211 x 291 mm,
Breaite: | 2492 Pixel ﬁ :| Abbiasdas mind. 300 dpi,
@ optimal 450 dpi.
Héhe: [3366 Pixel )

Auto... Mindestmag fiir eine
— Dokumentgréfe: Doppelseite (Bild abfallend):
414 x 291 mm,
Brej cm E mind. 300 dpi,

optimal 450 dpi.
Hibhe: | 28,5 cm ﬁ p p

Pixel/Zoll i

Stile skalieren
Proportionen beibehalten

Interpolationsverfahren:

Bikubisch (optimal fir einen glatten Verlauf) ﬁ

4. Beim Abspeichern muss
Format: TIFF E das richtige Profil

Bpoichorn: Ala Kople eingebettet werden.

Farbea:
Farbprofil sinbetten: 50 Coated v2 (ECI)
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Anleitung fiir ein korrektes Druck-Pdf - InDesign-Dokument korrekt anlegen
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Papierformat
205 x 285 mm

hbbrechen

Mihr Optionen

Ausrichtung: [ﬂ d
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Kamprimisrung
Farbbibder
Eilubische Neuberechnung auf
bei Bikdern mit
Lamprimisrung: 7P H Knehnlgrake: 128

B 450 Pimed pro Zall

mehr ale pra asill

Eddgualitdi; B-Bn

Crauitulenbilder

Bilrubische Meubsrechnung auf E 450 Fized peo Zall
bl Bllders mit mehr als: SO0 Fiwel pra Foll
Eompriméenang:  ZIF E KachelgraBe: 128

Bldgualiekt: &-Ei

Markem wnd Anschnint

Marke

e Alls Druckermarken
I schnitirmarkars
Anichnitlamarkian

Art:  Seandand

-]
B

Sedrke: 00125 Py

Passarmarksn
Farbkestrallitreifen
u Teiteninformalianan

Arehinitl urmd Infaberwizh

Arngchnittsainstellungen det Dokumsnts vansenden

Infobereich einschiie

Ausgabe

Farbe
Farbkoensnisrung:  Keins Farbkoraareisrung H
Tiel:  nozur.

Berbtksichtigung der Profle:  Alle Profile einschlioBin

Uberdruckien sirmulieren Druckiarben-Manager..,

PO N
Mame des Ausgabemethodenpro€s: 150 Coated w2 {ECI E

Mame der Ausgabebedingung: OFFSETDRUCK nach 150 12647-2
Ernnung der Ausgahebedingung
Registrierang:

Banchraibung
oyt S dal vitw Upde, o pre B Fen i sg snaSiesde=.

als Einzelseiten
(nicht “Druckbogen” anklicken)

mind. 300 dpi, optimal 450 dpi

Schnittmarken und
Seiteninformationen,

Versatz 3 mm

(damit die Schnittmarken und
Seiteninformationen nicht in
die Uberfliller hineinragen)

Uberfiller 3 mm
(auf allen Seiten)

Profil muss mit dem Profil des
Bildes Ubereinstimmen

(ISO coated v2, FOGRA 39
oder US web coated)
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Allgemeine und zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir
Anzeigen und Fremdbeilagen Liirzer's Archiv Zeitschriften,
Biichern oder digitalen Medien.

1. Fir den Geschaftsverkehr der Lirzer GmbH, FN 221215 t,
Keinergasse 29, A-1030 Wien, kurz ,Verlag“ genannt, gelten
ausschlieflich die nachstehenden allgemeinen und zusatzlichen
Geschaftsbedingungen, gemeinsam kurz ,AGB“ genannt. Diese
AGB sind verbindlich fiir den gesamten gegenwartigen und
kinftigen Geschaftsverkehr mit dem Verlag, auch wenn darauf
nicht ausdriicklich Bezug genommen wird. Von diesen AGB
abweichende oder erganzende Regelungen — insbesondere
allgemeine Geschafts- oder Einkaufsbedingungen eines Auf-
traggebers — werden nur dann Vertragsbestandteil, wenn dies
vom Verlag ausdriicklich schriftlich bestatigt wurde.

2. ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist der Vertrag (iber
die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten, kurz , Auftraggeber”
genannt, in einer Druckschrift des Verlages zum Zwecke der
Verbreitung. ,Beilagenauftrag” im Sinne dieser AGB ist der
Vertrag Uber das Einlegen einer oder mehrerer Beilagen eines
Auftraggebers in eine Druckschrift des Verlages zum Zwecke
der Verbreitung. Anzeigenauftrage und Beilagenauftrage werden
in diesen AGB kurz ,Auftrage“ genannt.

3. Angebote des Verlages flr Auftrage sind freibleibend, soweit
sie nicht ausdricklich als verbindlich bezeichnet werden. Die
Bestellung des Vertragspartners gilt erst mit der Auftragsbe-
statigung des Vertrages als angenommen.

4. Die Veroffentlichung einzelner Anzeigen kann verschoben wer-
den, wenn dies spatestens bei Anzeigenschluss bekanntgegeben
wird. Einzelne Anzeigenauftrage sind aber jedenfalls innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss zur Veréffentlichung
abzurufen. Ist im Rahmen eines Anzeigenauftrages das Recht
zum Abruf mehrerer Anzeigen eingerdumt, so ist die letzte
Anzeige spatestens innerhalb eines Jahres nach der letzten
geplanten Anzeige abzurufen.

5. Die Preise des Verlages sind in EUR oder in USD angegeben.
Die Umsatzsteuer wird zusatzlich in der jeweils gesetzlichen Hohe
in Rechnung gestellt. Es gelten die aktuell gliltigen Preislisten
des Verlages samt den darin angeflihrten oder durch gesonderte
Vereinbarung gewahrten Preisnachlassen — bis auf Widerruf.
Vereinbarte Preisnachldsse werden nur gewahrt, wenn der
Auftraggeber seiner Zahlungspflicht fristgerecht nachkommt
(siehe Punkt 17 der AGB). Gelangt er in Zahlungsverzug, ist
der Preisnachlass verwirkt.

6. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erflillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, das Entgelt fir den Auftrag
zur Ganze zu entrichten und den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Preisnachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterflllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.

7. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies einer ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden vom Verlag mit dem Wort
,Anzeige* gekennzeichnet.

9. Der Verlag behalt sich vor, Auftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages, ganz oder teilweise,
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Rechtsvorschriften verst6ft
oder die Verdffentlichung den Interessen des Verlags zuwiderlauft.
Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind fUr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber ohne schuldhaftes Zégern mitgeteilt.

10. Die fur Auftrage notwendigen Druckunterlagen und/oder
Beilagen miissen spatestens bei Druckunterlagenschluss beim

Verlag einlangen. Der jeweilige Druckunterlagenschluss ist in
der Preisliste angeflihrt oder wird dem Auftraggeber in der Auf-
tragsbestatigung bekanntgegeben. Firr die rechtzeitige Lieferung
geeigneter, einwandfreier Druckunterlagen und/oder Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ibernimmt keine
Verantwortung fur ungeeignete Daten sowie daflr, dass der
Auftragsgegenstand im Druckwerk den (digitalen) Vorstellungen
des Auftraggebers entspricht. Nur durch einen — vom Auftraggeber
gesondert anzufordernden und zu verglitenden — farbverbindlichen
Prufdruck erlangt der Auftraggeber die Sicherheit, dass der
Auftrag auch im Druckwerk seinen (Farb-)Vorstellungen entspricht.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag Ersatz an, wenn der Austausch der Druck-
unterlagen noch bis Druckunterlagenschluss moglich ist. Alle
mit der verspateten Lieferung von geeigneten, einwandfreien
Druckunterlagen und/oder Beilagen verbundenen Nachteile
gehen zu Lasten des Auftraggebers.

11. Werden keine oder keine geeigneten Druckunterlagen und/
oder Beilagen bis Druckunterlagenschluss geliefert, wird eine
alte Anzeige des Auftraggebers oder, wenn der Auftraggeber
bisher keine Auftrage erteilt hat, eine Eigenanzeige des Verlages
gedruckt. Die Pflicht des Auftraggebers zur Zahlung des verein-
barten Entgelts bleibt in diesem Fall unberuhrt.

12. Der Verlag gewahrleistet die flr den belegten Titel Ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.

13. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige in einer der beiden
nachsten Ausgaben des Druckwerkes, wenn der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Druckt der Verlag die Ersatzanzeige
nicht in einer der beiden folgenden Ausgaben des Druckwerks
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber das Recht auf Preisminderung in dem Ausmaf, als
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde, oder bei ganzlicher
Zweckverfehlung das Recht auf Riickabwicklung des Auftrags.

14. Der Verlag ist nur zum Schadensersatz verpflichtet, wenn
er vorsatzlich oder grob fahrlassig gehandelt hat. Scha-
densersatzanspriiche flir mittelbare Schaden, entgangenen
Gewinn, Zinsverluste, unterbliebene Einsparungen, Folge- und
Vermogensschaden und Schaden durch Anspriiche Dritter sind
ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche wegen Unméglichkeit
der Leistung und Verzug sind der Héhe nach beschrankt auf
Ersatz des flr den Verlag vorhersehbaren Schadens, maximal
aber auf das flr die betreffende Anzeige oder Beilage vom
Auftraggeber bezahlte Entgelt.

15. Mangel mussen innerhalb von vier Wochen nach dem
Erscheinungsdatum oder nach Erhalt des Belegexemplars
geltend gemacht werden.

16. Farbverbindliche ,Proofs“ werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch des Auftraggebers geliefert und kénnen zusatzliche
Kosten verursachen (zB Versandkosten), die vom Auftraggeber
zu tragen sind. Farbverbindliche ,Proofs“ kénnen nur angefordert
werden, wenn die Druckdaten mindestens zwei Wochen vor
Druckunterlagenschluss Ubermittelt werden. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung flrr die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabzlige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

17. Offene Betrage sind innerhalb der auf der Auftragsbestatigung
(,order confirmation®) ausgewiesenen Frist zu bezahlen, sofern
nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Enthalt weder die Auftragsbestatigung ein Zah-
lungsziel, noch wurde ein solches im Einzelfall vereinbart, ist
der Auftraggeber zur Zahlung innerhalb von drei Wochen nach
Erscheinen des Druckwerkes samt auftragsgegenstandlicher
Anzeige zur Zahlung verpflichtet. Die Pflicht zur termingerechten
Zahlung durch den Auftraggeber ist unabhéngig vom Eintreffen
eines Belegexemplars beim Auftraggeber.

18. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen von 1%
pro Monat, 20 Euro Mahnspesen und gegebenenfalls 40 Euro
Betreibungskosten pro Geschaftsfall berechnet. Der Verlag
kann weitere — aufgrund des Zahlungsverzuges entstandene
— Kosten gegenuber dem Auftraggeber geltend machen. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fur
die restlichen Teile des Auftrages Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Auftrages das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne

Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung zukiinftig falliger Betrage und von der Zahlung
offener Rechnungen abhéngig zu machen.

19. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Auftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten flir die Gestaltung und Fertigstellung von Anzeigen
oder Beilagen auf Wunsch des Auftraggebers sowie vom Auftrag-
geber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
ebenso wie Kosten fiir notwendige Korrekturen der urspriinglich
vereinbarten Ausflhrungen werden gesondert in Rechnung
gestellt und sind vom Auftraggeber zu tragen.

21. Erflllungsort jedes Auftrages ist Wien. Fiir alle Streitigkeiten
aus oder im Zusammenhang mit einem Auftrag wird die aus-
schlieBliche Zustandigkeit der sachlich in Betracht kommenden
Gerichte in Wien, Innere Stadt, vereinbart. Fiir Konsumenten tritt
an die Stelle dieses vereinbarten Gerichtstandes der gesetzliche
Gerichtsstand.

22. Alle Auftrage und diese AGB unterliegen Osterreichischem
Recht unter Ausschluss jeglicher Kollisionsnormen.

23. Sollte eine Bestimmung dieser AGB ganz oder teilweise
rechtsunwirksam oder undurchfiihrbar sein oder werden, so
berlihrt dies nicht die Rechtswirksamkeit aller anderen Bestim-
mungen. Auftraggeber und Verlag werden die rechtsunwirksame
oder undurchfilhrbare Bestimmung durch eine wirksame und
durchfuihrbare Bestimmung ersetzen, die dem Inhalt und Zweck
der rechtsunwirksamen oder undurchfiihrbaren Bestimmung
moglichst nahe kommt.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Die AGB des Verlages gelten sinngemaft auch flr Auftrage
Uber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen.
Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den
Verlag rechtsverbindlich.

b) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch
fur laufende Auftrage, nicht jedoch vor Ablauf von 4 Monaten
nach Bekanntgabe.

c) Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behalt sich
der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu
verlangen.

d) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fr die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text und Bildunterlagen. Insbesondere prift der Verlag
nicht, ob durch das Inserat Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Sollte der Verlag dennoch wegen einem unrechtmafigen Inserat
in Anspruch genommen werden, verpflichtet sich der Auftraggeber,
den Verlag schad- und klaglos zu halten.

e) Bei Betriebsstérungen oder in Fallen hoherer Gewalt,
Arbeits-kampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner
Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im
Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich
der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt zu 80% der im Durchschnitt
der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei
geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im
gleichen Verhéltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte
oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage
steht. Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im
Rahmen von Ziffer 21 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen
unberlcksichtigt.

f) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3
Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht
ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

g) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht ter-
mingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach
einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen
Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitat verursachen,
die nicht zu Reklamationen berechtigen. Der Verlag behélt sich
die Verrechnung entstandener Mehrkosten vor.



